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RESUMEN EJECUTIVO

Este documento pretende dar a conocer a la comunidad la actividad econdmica asi como la
dindmica econdmica y empresarial en la zona donde la CaAmara de Comercio de palmira tiene
jurisdiccion para su operacion como lo son Palmira, Pradera, Florida y Candelaria a través
de una contextualizacion de la economia nacional en general asi como una aproximacion a
las economias de cada uno de los municipios mencionados, realizando ademas analisis de los
datos arrojados por los registros publicos que por norma lleva la institucion, finalmente se
incorpora un estudio sectorial realizado durante el afio 2018 para entender y acercarse a su

andlisis para la toma de decisiones privadas y publicas.



INTRODUCCION

El presente estudio se convierte en un compendio de datos, informes, andlisis y estudios para
apoyar la toma de decisiones de empresarios, emprendedores, inversionistas, gobierno en
todos los niveles y la comunidad en general. Su proposito es exponer al lector (a) las
caracteristicas que enmarcan la dinamica econémica y empresarial de Palmira, Pradera,
Florida y Candelaria, municipios que corresponden a la zona de jurisdiccion de la Camara de
Comercio de Palmira, y se construye a partir de una revision documental, analisis y
tratamiento de datos, informes y estudios disponibles de fuentes tanto propias como de otras
reconocidas instituciones, paso seguido se desarrolla una caracterizacion general de la
actividad econémica y empresarial elaborando comparativos con la dinamica nacional,
finalizando con el estudio que la Camara realizé a un sector identificado como clave para la
region, a través de una primera aproximacion que se ha llevado a cabo a los sectores de la
Economia Naranja, siendo conocida ampliamente su importancia estratégica a nivel nacional
y que vale la pena conocer aspectos mas especificos sobre su comportamiento en términos
locales.

El documento esta construido en 3 secciones, la primera da cuenta de los principales aspectos
macroeconomicos nacionales con sus respectivos analisis y donde el lector (a) podra
comprender la realidad econdmica nacional para asi poder comparar con las realidades
locales, la segunda se ocupard de la caracterizacion y los andlisis de tipo local
correspondientes a los municipios de la jurisdiccion de la Camara de Comercio de Palmira
donde se podra encontrar como es el comportamiento de la actividad econdmica y
empresarial en la subregién y finalmente la tercera dara cuenta de un estudio sectorial
elaborado por la Cdmara en el tercer trimestre del afio 2018 acerca de la Economia Naranja,

su contexto, caracteristicas y oportunidades para la subregion.



SECCION 1 CARACTERIZACION Y DINAMICA ECONOMICA Y
EMPRESARIAL A NIVEL NACIONAL

Para entender la caracterizacion y la dindmica de la subregion a cargo de la Camara de

Comercio de Palmira, es necesario incorporar algunos datos e informacion relacionadas con

los principales indicadores que dan cuenta de la actividad econdmica a nivel nacional en sus

diferentes componentes de la oferta:

Cuadro No. 1 Crecimiento de la Economia Colombiana PIB Precios Constantes |11

Trimestre 2018

ACTIVIDAD ECONOMICA

TASA CRECIMIENTO ANO
CORRIDO 2018 11l TRIMESTRE

Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura y 2,7%
pesca

Explotacion de Minas y Canteras -1,8%
Industrias Manufactureras 1,5%
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire 2,1%
acondicionado;  distribucion de agua;

evacuacion y tratamiento de aguas residuales,

gestion de desechos y actividades de

saneamiento ambiental.

Construccion -2,5%
Comercio al por mayor y al por menor; 3,1%
reparacion de vehiculos automotores y

motocicletas; transporte y almacenamiento;

alojamiento y servicios de comida.

Informacion y Comunicaciones 2,7%
Actividades financieras y de seguros 3,1%
Actividades Inmobiliarias 2,2%




Actividades profesionales, cientificas y 4,8%
técnicas; actividades de servicios

administrativos y de apoyo.

Administracion publica y defensa; planes de 5,2%
seguridad social de afiliacion obligatoria;
educacion; actividades de atencion de la

salud humana y de servicios sociales.

Actividades artisticas, de entretenimiento y 2,3%
recreacion y otras actividades de servicios;
actividades de los hogares individuales en
calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales
como productores de bienes y servicios para

uso propio.

TOTAL VALOR AGREGADO 2,4%
TOTAL IMPUESTOS Y 3,6%
SUBVENCIONES

PIB OFERTA 2,5%

Fuente: DANE 2018

De acuerdo con las cifras consultadas (DANE, 2018), las actividades econdémicas que en
mayor medida contribuyeron al crecimiento acumulado del PIB nacional por el lado de la
oferta (2,5%) fueron, para la mayor tasa que corresponde al 5,2% desagregado en actividades
de Administracion Puablica, defensa y planes de seguridad social (6,3%), Actividades de
atencion a la salud humana (5,1%) y educacion (4%). A esto le sigue Actividades
profesionales, cientificas y técnicas (6,8%), las cuales conjuntamente con las Actividades de
Servicios Administrativos y de apoyo (3%) contribuyeron al segundo rubro con mayor
crecimiento del total (4,8%). Finalmente las actividades de Comercio al por mayor y al por

menor (3,7%), Alojamiento y servicio de comida (3,6%) y Transporte y almacenamiento



(1,6%), actividades estas que junto a las Actividades Financieras y de Seguros comparten el
tercer mayor nivel de crecimiento (3,1%).

De igual manera, acorde con los datos mencionados, se logra identificar que las actividades
de Administracion y Defensa, Planes de Seguridad Social, Educaicon y Actividades de
atencion a la salud humana tienen una participacion del 15,87% en el valor agregado bruto
del PIB, mientras que las Actividades profesionales, cientificas y técnicas; actividades de
servicios administrativos y de apoyo tienen participacion del 7,57%, las de Comercio al por
mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas; transporte y
almacenamiento; alojamiento y servicios de comida un 18,56% y las Actividades Financieras
y de Seguros una participacion del 5,24%.

Con todo lo anterior se puede identificar que el crecimiento econémico al Gltimo trimestre
del afio 2018 continda siendo jalonado por algunos de los sectores tradicionales (Comercio,
Administracion Publica y Defensa), y comienzan a figurar sectores emergentes que lograron
aportar una cuota importante del mismo como lo son las Actividades Profesionales,

Cientificas y Técnicas y las Actividades de Servicios de Alojamiento y Comida.

Por otro lado, al observar la actividad empresarial a nivel nacional respecto a la creacion de
nuevas empresas durante todo el afio 2018, que de acuerdo con lo consultado en
(CONFECAMARAS, 2019) el incremento total de nuevas empresas durante el afio 2018
frente al 2017 fue del 0,8%, adicional se puede observar en la siguiente tabla la dinamica de
creacion de nuevas empresas comparativo con los periodos 2018 / 2017 con las variaciones
mas significativas por actividades econémicas (crecimiento o decrecimiento de 2 digitos):



Cuadro No. 2 Principales Variaciones Empresas Creadas 2018 Vs. 2017

Actividad Econdmica Variacion % 2018

/2017
Actividades artisticas, de entretenimiento 28,5%
Administracion Pablica y Defensa; Seguridad Social 27,8%
Suministro de Electricidad, gas, vapor y aire 18,7%
Otras Actividades de Servicios 10,1%
Explotacion de Minas y Canteras -33,7%
Actividades de los Hogares en calidad de empleadores -10,3%

Fuente;: CONFECAMARAS

Se puede encontrar que las actividades econdmicas con mayor incremento en el nimero de
empresas tienen algan tipo de relacion con el nivel de crecimiento econdmico de esas mismas
actividades, como por ejemplo las Actividades Artisticas y de Entretenimiento cuyo
crecimiento en nuevas empresas fue del 28,5% y en la Tabla No. 1 se observa que la tasa de
crecimiento econémico mostrada por dicha actividad al 111 Trimestre de 2018 fue del 2,3% y
las Actividades de Explotacion de Minas y Canteras que tuvo un decrecimiento del - 33,7%
en nimero de nuevas empresas creadas y mostré una Tasa de decrecimiento dentro del PIB
Oferta del - 1,8%.



SECCION 2: CARACTERIZACION ACTIVIDAD ECONOMICA Y DINAMICA
EMPRESARIAL DE PALMIRA, PRADERA, FLORIDA Y CANDELARIA

Habida cuenta que en los municipios de la jurisdiccion no se realiza medicion del PIB, es
necesario acudir a informacion relevante que nos permita hacernos a una idea de los aspectos
econdémicos generales asi como el tamafio de las economias locales, para ello con (DANE,
2018) a traves de la herramienta Terradata se pretende hacer este tipo de aproximaciones.

Para lo anterior también se toman dos referentes, uno nacional (Bogot4 D.C.) y uno regional
(Santiago de Cali) y se realiza el analisis tanto con la totalidad de la jurisdiccion como con

cada uno de los municipios.

Gréfico No. 1 Distribucién Porcentual del Presupuesto de los Municipios por Sistema
General de Participaciones 2018 — En Miles de Pesos Corrientes
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Fuente: Terridata DANE — Calculos Direccion de Planeacion y Desarrollo CCP

El presupuesto que se distribuye por desde el Gobierno Central por concepto de asignaciones
del Sistema General de Participaciones (SGP) para toda la jurisdiccion de la Camara de

Comercio de Palmira fue de $ 187 Mil millones en el afio 2018, que equivale al 7% del total



de asignaciones a la capital nacional Bogota D.C. y al 22% de las asignaciones a la capital
del Departamento del Valle del Cauca, Santiago de Cali durante el mismo periodo.

De esos $ 187 Mil millones el conjunto de los municipios distribuyeron el 51% en inversiones
orientadas a la educacion, 33 % dirigidas al sector salud y un 16% a inversiones en
infraestructura. Dentro de esta distribucion, como se puede observar en el Gréfico No. 1, los
Municipios que méas distrubuyeron estos recursos en infraestructura fueron Candelaria y
Pradera con 34% y 33% respectivamente, con relacion a sus presupuestos individuales
asignados. Los 2 municipios que se disputan el primer puesto en la asignacion de recursos
para el sector salud fueron Florida (60%) y Pradera (57%); y finalmente el municipio con
mayor inversion en salud respecto a su propio presupuesto fue el municipio de Palmira con
64% del total asignado, valor muy cercano al 63% que invirtié Santiago de Cali durante el

2018 en educacién y el 68% que invirtio Bogota D.C en el mismo rubro.

Por otro lado, cuando se revisa la actividad y la dinamica empresarial en los municipios de
la zona de jurisdiccion, se puede identificar que en total se matricularon 2.193 empresas
(CCP, 2018) que equivale al 0,6681% de las 328.237 empresas que se matricularon en el
registro mercantil en todas las Céamaras de Comercio del territorio nacional
(CONFECAMARAS, 2019), en el siguiente grafico se puede ver el comportamiento anual

de las matriculas mercantiles en la jurisdiccién de la Camara de Comercio de Palmira:



Grafico No. 2 Comportamiento Nuevas Empresas Matriculadas en el Registro
Mercantil 2015 - 2018
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Fuente: Base de Datos Registro Mercantil CCP — Célculos Direccion de Planeacion y Desarrollo

Se observa que el incremento total de 2018 con respecto a 2017 fue de 30,85% Yy los
municipios que en mayor medida contribuyeron a al mismo fueron Pradera con el 63,37% en
aumento de nuevas empresas matriculadas y Candelaria con un 30,50%. La participacion
porcentual en el total de nuevas empresas es Palmira (69%), Candelaria (15%) y Florida y
Pradera (8% Respectivamente).

De los 2.193 nuevas empresas matriculadas durante todo el afio 2018, el 80,44%
correspondié a personas naturales y un 19,56% a personas juridicas, haciendo la lectura de
los datos por tipo de constitucion legal, asi mismo, al analizar por tamafio de empresa se
encontré que el 99,63% de las nuevas empresas matriculadas son microempresas y solo una
(1) empresa pequefia y una (1) mediana fueron matriculadas durante el periodo mencionado.
En este orden de ideas, es importante determinar la dindmica empresarial por actividades
econdmicas, en especial de las nuevas empresas matriculadas en el registro mercantil durante
el afio 2018 y compararlas con el periodo anterior, para facilitar el analisis se toma cono
referencia el ranking de las 15 principales actividades econdmicas de la jurisdiccion que

adicional equivale al 80% del total.



Gréfico No. 3 Nuevas Matriculas Mercantiles por Actividad Econdémica (Cl11U a 2
digitos) 2017-2018
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Fuente: Registro Mercantil CCP — Célculos Direccion de Planeacién y Desarrollo

Las actividades econdmicas que mostraron mayor tasa de crecimiento en ndmero de
empresas matriculadas durante el afio 2018 respecto al 2017 fueron las de
Telecomunicaciones (177,78%); Confeccion de Prendas de Vestir (100%); Actividades
Inmobiliarias (60%) y Elaboracion de Productos Alimenticios, por otro lado la Actividad que
mostrd decrecimiento fue la de Transporte Terrestre y Transporte por tuberias.

La participacién de las 3 principales actividades economicas matriculadas en la jurisdiccion
durante 2018 fueron Comercio al por Menor (37,53%); El rubro Otras Actividades que
agrego todas las demas actividades dispersas y donde predominaron Actividades de
Administracion Empresarial, Construccion de Edificios, Otras Actividades Profesionales,
Cientificas y Técnicas, Publicidad y Estudios de Mercado, y Actividades Deportivas,

Recreativas y de Entretenimiento, entre otras, las cuales sumaron el 19,38%; y Actividades



de Servicios de Comida y Bebidas cuya participacion en el total de nuevas empresas
matriculadas durante 2018 fue del 14,50%.

Al consultar los datos de el capital reportado por las empresas matriculadas durante 2018 en
su proceso de constitucion legal se encuentra la siguiente distribucién conforme a la manera

en que las mismas realizaron dicha constitucion.

Gréfico No. 4 Capital Asociado a las Nuevas Matriculas Mercantiles 2018 por Tipo
Juridico
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Fuente: Base de Datos Registro Mercantil CCP — Célculos Direccion de Planeacion y Desarrollo

De acuerdo a lo observado en la Gréfica No. 4, el 65% del capital equivalente a mas de $ 15
Mil Millones reportado al registro mercantil por parte de las nuevas empresas matriculadas
durante el 2018 fue realizado por personas juridicas (De las cuales a su vez el 99,53% se
identifica que son del tipo de Sociedad S.A.S); y el 35% restante corresponde a lo reportado
por las personas naturales que adelantan actividades mercantiles equivalente a méas de $ 8
Mil Millones.



Para analizar la participacion de las actividades econdmicas de las nuevas empresas
matriculadas en el capital asociado a dichas empresas se tomaron los dos (2) primeros digitos
del Cédigo ClIU reportado y se seleccionaron las 15 principales actividades econdmicas de
acuerdo con el valor asociado de capital las cuales agregan el 85% del total de capital

asociado a estas nuevas empresas matriculadas en la jurisdiccion de la Camara de Comercio

de Palmira.

Gréfico No. 5 Distribucion del Capital Asociado a las Nuevas Empresas Matriculadas
por Actividad Econdémica
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Fuente: Base de Datos Registro Mercantil CCP — Célculos Direccion de Planeacion y Desarrollo

La Gréafica No. 5 refleja que el 29% del nuevo capital reportado por las empresas en sus
matriculas mercantiles del afio 2018 y que equivale a mas de $ 6 Mil Millones correspondid
a las Actividades Agricolas, Ganaderas, Caza y Actividades de Servicios Conexas, seguido
de las Actividades de Comercio al por Menor que con mas de $ 4 Mil Millones participa en

un 21% en dicha distribucion, y finalmente el resto de Actividades agregadas en un solo rubro



que equivalen a mas de $ 3 Mil Millones y participaron en un 15% y que basicamente se
refiere a las Actividades de Instalacion, Mantenimiento y Reparacién Especializado de
Maquinaria y Equipo; Actividades de Administracion Empresarial y de Consultoria de
Gestion; Fabricacion de Productos de Metal, Transformacion de Madera y elaboracion de

productos de madera y Servicios de Alojamiento, entre otras actividades econdmicas.

Para el analisis de la actividad empresarial total se tomaran en cuenta los datos de las
empresas activas actualmente en la Camara de Comercio de Palmira para su respectiva zona
de jurisdiccion (Palmira, Pradera, Florida y Candelaria), los datos se toman desde el 1 de
Enero de 2018 y hasta la fecha del presente estudio.

Cuadro No. 3 Empresas Activas en la Zona de Jurisdiccion de la Camara de Comercio
de Palmira

Sectores No. Empresas Activas
Primario 349
Secundario 1.683
Terciario 8.699

TOTAL 10.731

Fuente: Registro Mercantil CCP — Plataforma Compite 360

De acuerdo con los datos analizados, el 81,06% de la actividad empresarial de la zona esta
concentrada en el sector terciario, fundamentalmente en lo que tiene que ver con las
actividades economicas del Comercio al Por Menor el cual participa en un 31,20% de las
actividades vinculadas a dicho sector, dentro del sector secundario la actividad més relevante
es la Elaboracion de Productos Alimenticios que se ubica por encima del 15% del total de
actividades economicas que tienen que ver con el sector secundario, y finalmente las
actividades de Agricultura y Ganaderia que participan en mas del 57 % de las actividades

econdmicas del sector primario para la zona de jurisdiccion.



Del total de empresas activas el 94,12% son microempresas, 4,30% pequefias empresas,
1,04% medianas y solo un 0,54% son grandes empresas. Asi mismo, el 80,77% estan
constituidas como personas naturales de acuerdo con su organizacion juridica y del 19,23%
correspondientes a personas juridicas, el 79,94% corresponde a la modalidad de sociedades
SAS.

La actividad de las Entidades Sin Animo de Lucro en la jurisdiccion de la Camara de

Comercio de Palmira se puede observar en el grafico que se detalla a continuacion.

Grafico No. 6 Registro de Nuevas Entidades Sin Animo de Lucro (ESAL) 2018
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En el aflo 2018 se constituyeron 76 nuevas ESALEs en la jurisdiccion de la Camara de
Comercio de Palmira, de las cuales el 52,63% se registraron en el Municipio de Palmira, el
25,00% en Florida, 11,84% en Candelaria y 10,53% en Pradera. De las 76 organizaciones



creadas, 72, es decir, el 94,74% correspondié a la categoria de Asociaciones, Corporaciones
y Fundaciones, solo se crearon 3 entidades de economia solidaria y 1 veeduria ciudadana.

Por otro lado se tiene el analisis del comportamiento del Registro Nacional de Turismo
(RNT) parael afio 2018 y aplicable a aquellas empresas que la normatividad vigente les exige

la obligacion de realizar este registro, el cual se muestra como sigue.

Gréfico No. 7 Nuevos Inscritos Registro Nacional de Turismo — RNT 2018
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Durante el afio 2018 se inscribieron en el RNT 30 nuevos Prestadores de Servicios Turisticos
(PST) en la jurisdiccion de la Camara de Comercio de Palmira, siendo este municipio en el
gue mas prestadores se inscribieron con 25 empresas prestadoras, cuatro (4) en el municipio
de Pradera y una (1) en el Municipio de Candelaria. A su vez las Agencias de Viajes fueron
la categoria que mas inscribio su actividad en el RNT con 19 empresas, es decir, el 63,33%



del total seguido de hoteles con un 13,33%, es decir, 4 hoteles en toda la jurisdiccion. Igual
que la tendencia en todas las demaés actividades, se inscriben mas personas naturales (total

jurisdiccion 73,33%) que las personas juridicas (total jurisdiccion 26,67%).

La Céamara de Comercio de Palmira, al igual que todas las Camaras de Comercio a nivel
nacional lleva el Registro Unico de Proponentes (RUP) para aquellas empresas que van a
realizar algan tipo de contratacion con el Estado colombiano en todos sus niveles, para el afio

2018 el comportamiento de dicho registro fue de la siguiente manera.

Cuadro No. 4 Comportamiento Registro Unico de Proponentes Camara de Comercio
de Palmira 2018

Numero de Numero de proponentes Numero de proponentes
Municipio proponentes inscritos nacionales naturales nacionales juridicos
en el RUP inscritos en el RUP inscritos en el RUP
CANDELARIA 16 6 10
FLORIDA 10 4 6
PALMIRA 46 8 38
PRADERA 5 2 3

Fuente: Registro Unico de Proponentes CCP — Célculos Direccién de Planeacién y Desarrollo

Existen 77 empresas inscritas en el Registro Unico de Proponentes en la zona de jurisdiccion,
de los cuales el 59,74% estan ubicados en el Municipio de Palmira, 20,78% en Candelaria,
12,99% en Florida y 6,49% en Pradera. No hay inscritas empresas extranjeras y a diferencia
de los demas registros descritos en el presente documento, donde predomina el tipo de
organizacidn juridica el de personas naturales, en el RUP el 74,03% corresponde a personas
juridicas y el 25,97% a personas naturales

Tomando como base el valor del patrimonio total se tiene la informacion de las tres (3)

empresas con mayor actividad en la zona de jurisdiccion:



Grafico No. 8 Empresas con Mayor Actividad en la Jurisdiccion de la Camara de
Comercio de Palmira
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El mayor porcentaje se evidencia en la empresa Inversiones Manuelita S.A. y entre las 3
empresas componen el 36,26% del patrimonio total reportado por todas las empresas activas

en la jurisdiccion de la Camara de Comercio de Palmira para el afio 2018.



SECCION 3 ESTUDIO SECTORIAL: PANORAMA DE LA ECONOMIA
NARANJA

El presente estudio se desarrolld para la Cdmara de Comercio de Palmira en trabajo
colaborativo entre Juan José Serrano, estudiante en préactica de la Universidad ICESI, del
Programa de Ciencia Politica con énfasis en Relaciones Internacionales y Edwin Javier
Botero Cardona, Director de Planeacion y Desarrollo de la Camara de Comercio de Palmira

en el afio 2018.

Resumen:
La economia naranja en los ultimos afios se ha convertido en un sector relevante para

investigar e invertir. Por esto, estudios realizadps acerca del sector han despertado la
atencion de organizaciones internacionales y nacionales tanto publicas como privadas. En el
presente documento se presenta un recorrido por el concepto de la economia naranja, las
cifras que han despertado ese interés mencionado y por ultimo, se hace un acercamiento al
comportamiento de este sector en los municipios de Palmira, Pradera, Candelaria y Florida,

municipios que corresponden al area de jurisdiccion de la Camara de Comercio de Palmira.

Abstract

Recently Orange Economy has become a relevant sector for researches and invests. For that
reason, studies about that sector have aroused the attention of international, national, publics
and privates organizations. This paper presents a research status about orange economy as
concept, the quantity the international and national interest. The last point, an approximation
of the behavior of this sector in Palmira, Pradera, Candelaria and Florida those places

attached Palmira’s Chamber of Commerce.



Introduccion

La creatividad e innovacion son inherentes al ser humano en el proceso de creacion de
productos y servicios. Asi, estos dos factores se convierten en la materia prima de uno de los
sectores que registra un gran crecimiento en la economia mundial y que se posiciona como
una de las principales fuentes de ingresos para los paises, la Economia Naranja.

La Economia Naranja, como sector, en los Gltimos afios se encuentra inmerso en un proceso
que vincula dos factores de gran relevancia: identificacion y crecimiento del sector. Al
parecer esto no es una casualidad sino, mas bien, una causalidad. EI hecho que se reconozca
la Economia Naranja como sector y se esté, constantemente, identificado los importantes
aportes econémicos que realiza a la economia mundial ha ocasionado que existan esfuerzos
para su crecimiento y, por ende, su fortalecimiento.

Lo anterior, ha traido como principal consecuencia el gran interés de actores relevantes en la
toma de decision en la politica publica y quienes se encuentran en esta area, generandose asi,
voluntades y esfuerzos por incentivar el sector y generar crecimiento aprovechando las
oportunidades y espacios que se estan brindando.

Ahora bien, si el componente econdmico ha sido uno de sus principales éxitos, la economia
naranja también abarca un importante desarrollo del fortalecimiento de la identidad a través
del cuidado de patrimonios materiales e inmateriales de los paises. Esto se debe a que al ser
la cultura uno de sus principales ejes, los museos, el arte y las tradiciones ancestrales se
convierten en parte de los protagonistas del sector.

La Economia Naranja cada vez logra un mayor espacio en la economia mundial y sus cifras
se acercan-y en algunos casos sobre pasa- a los aportes que realizan sectores como la mineria,
los hidrocarburos, entre otros, a los PIB de los paises. Asi, este sector termina siendo de vital
importancia para factores como: produccién de empleo, valor agregado, valor cultural y
aporte al PIB (Producto Interno Bruto) de los distintos paises.

Ahora bien, si este sector esta cobrando importancia en la actualidad, también hay aspectos
que tienen que ser revisados a fondo con miras de un desarrollo integral. Uno de los

principales retos que se identifica es enfrentar los altos niveles de informalidad.



Por tal relevancia del sector, en este documento se realiza un esbozo de como la Economia
Naranja tiene participacion en los municipios de Palmira, Florida, Pradera y Candelaria, pero
antes se hace un recorrido de como este sector se ha posicionado en la economia mundial.
Para lograr lo anterior, en este documento se hace una revision documental de fuentes
primarias y secundarias, con el fin de entender cobmo se ha abordado el tema en lo
internacional y nacional; identificar cuéles son los principales retos y cuales son las
proyecciones para el futuro. También, se estudiara y se revisara la reglamentacion y
normatividad en el pais para entender el contexto juridico y politico, lo cual da una base para
entender cual sera la apuesta de gobierno y coémo puede traer beneficios a los municipios de
jurisdiccion de la Cdmara de Comercio de Palmira.

Por ultimo, se hara una revision de caracter cuantitativo en el cual se revisaran los datos de
composicion empresarial de los municipios adscritos a la Camara de Comercio de Palmira
(Palmira, Florida, Candelaria y Pradera), y también una revision de las organizaciones
establecidas como entidades sin animo de lucro y las cuales forman parte del sector en

cuestioén.

¢ Qué es la Economia Naranja?
La Economia Naranja es el conjunto de actividades, que de manera encadenada permite que

las ideas se conviertan en bienes y servicios culturales, y el valor es su contenido de propiedad
intelectual. Se encuentra en el campo de la economia cultural, industrias creativas, industrias
culturales convencionales y éareas de soporte para la creatividad (UNIVERSIDAD
EXTERNADO DE COLOMBIA, 2017).

Para (Benavente, 2017) el concepto de Economia Naranja, en cierta medida, es un poco
confuso, dicha confusion especialmente se resalta al momento de destacar que la Economia
Naranja es el sector de la innovacién y la creatividad, y estos dos factores deberian estar
presentes en todos los productos y servicios, independientes del sector.

Asi, se destaca que dentro de la economia naranja hay dos puntos centrales: la creatividad y
la innovacion. Estos dos factores parecerian ser aquellos que pertenecen a los productos y

servicios de quienes se encuentran en el mercado sin importar su sector; sin embargo, en la



economia naranja estos dos factores terminan siendo el resultado del producto, mas no no el
proceso del mismo.
También hay valores que se destacan dentro de la economia naranja, estos son: la
participacion de la poblacion joven, la inclusion y la intencion del emprendimiento.
(UNESCO, 2015). En este sector existe una estrecha relacion entre el desarrollo econémico
y cultural, logrando crear espacios para que la juventud se potencialice y logré ingresar a un
mundo de oportunidades a través de la creacion, participacion en proyectos, o empresas, del
sector.
Para entender este sector hay tres puntos fundamentales que explican (Benavente, 2017), en
la economia naranja hay:

- Reconocimiento de la creatividad, arte y cultura como esfuerzos productivos.

- La relacién con la generacion y aprovechamiento de los derechos de propiedad

intelectual, particularmente en los derechos de autor.
- EIl rol directo de las actividades en la cadena de valor que transforma ideas a

productos.

Siguiendo esta linea, (Duque, 2013) sefialan que la definicidn exacta de la economia naranja
es compleja, por ello, destacan 6 puntos que se deben tener en cuenta cuando se habla de
economia naranja:
- La conjuncion de los términos cultura, creatividad y economia son conceptos
complejos de delimitar, ain mas si estan juntos.
- La relacién entre economia y cultura no es evidente (aln se desconocen sus
oportunidades)
- La cuantificacién econémica de la actividades culturales y creativas es reciente
- La comunicacion de este sector no se da de manera efectiva.
- Hay una légica compleja y volatil en el proceso de transformacion en bienes y
Servicios.
- Existe la necesidad de marcos practicos para disefiar politicas publicas que

promuevan el desarrollo social y econdmico a través de la economia naranja.



- Hay pocas personas involucradas en el debate de las oportunidades que brinda la

economia naranja.

Ademaés de lo mencionado, otro punto que sobresale en la economia naranja es que en su
desarrollo plantea soluciones de caracter inclusivo que capitalizan la inteligencia desde la
participacion del usuario, lo que se convierte en una ventaja competitiva en términos de
innovacion social (BID, 2017). Asi, en la economia naranja existe una preocupacion que esta
guiada por la empatia, es decir, por la comprension del otro.

En este sector, también hay una gran apuesta a exaltar la diversidad y la cultura (UNESCO,
2015) destaca que las partes interesadas de la economia naranja tienen la preocupacion que
“el mundo creativo y cultural debe hacer todo lo que se encuentre a su alcance para preservar
el patrimonio y la diversidad de contenido cultural real, en medio de un clima politico y
econdmico que se enfrenta a grandes trastornos” (p.11).

Ahora bien, es claro que este sector registra un crecimiento tanto cuantitativo como
cualitativo (Parrish, 2017) sefiala que los negocios que se encuentran dentro de la economia
naranja son exitosos porque combinan la pasion por la creatividad con los negocios
inteligentes.

Con todo lo anterior, se podria indicar que tal vez hay definiciones que son mas precisas y
otras mas completas cuando de definir la economia naranja se trata, la méas precisa la provee
la UNCTAD (2010) donde se manifiesta que “la economia naranja es cualquier actividad
econdmica que produzca productos simbdlicos, con una gran dependencia en la propiedad
intelectual” (UNIVERSIDAD DE LA SALLE, 2017).

Si bien la conceptualizacion tiende a no ser precisa, si es valido sefialar que en la economia
naranja existen tres grandes sectores que, a su vez, estdn compuestos por subsectores. Estos
son: primero, el sector tradicional y de actividades artisticas, en el cual se encuentran las artes
visuales y las artes escénicas; segundo, las industrias creativas, en donde se encuentran las
artesanias, la publicidad, lo audiovisual y fonografico; tercero, actividades de apoyo creativo,
donde se encuentran paquetes de disefio y mercadeo.

Y las actividades que componen los anteriores subsectores, segun la Ley 1834 del 2017, son

las industrias creativas: sectores editoriales, audiovisuales, fonograficos, de artes visuales, de



artes escénicas y espectaculos, de turismo y patrimonio cultural material e inmaterial, de
educacién artistica y cultural, de disefio, publicidad, contenidos multimedia, software de
contenidos y servicios audiovisuales interactivos, moda, agencias de noticias y servicios de

informacién, y educacion creativa.

La economia naranja en el panorama mundial
Este sector en el mundo produce en ingresos USD 2,250 billones y genera mas de 29

millones de empleos en el mundo segun el estudio (UNESCO, 2015) , posicionando a este

sector como uno de los mas importantes en la economia mundial.

Grafico No. 9: Ingresos de la Economia Naranja en el mundo
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Ademas de las anteriores cifras, también se destacan numeros como los que presenta
(Zambrano, 2017) cuando explica que desde el 2005 el sector participa cerca del el 6% de la
economia global y que entre el 2002 y 2011 las exportaciones de este sector en el mundo
crecieron un 134%.

(UNESCO, 2015), en su estudio deja una premisa explicita, y es que los nimeros de la
economia naranja podrian ser mayores, ya que muchos de los productos se mueven en la

informalidad, y afirma que gran cantidad de empleos se estan generando en este mercado,



pero no se encuentran dentro de la formalidad, lo que se convierte en un reto a futuro de este

sector, aun asi, las cifras de empleo no dejan de ser positivas, estas son:

Gréfico No. 10: Generacion de empleo de la economia naranja
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También su aporte en el PIB de los paises es muy interesante, de manera gréfica se ve de la

siguiente manera:

Grafico No. 11: PIB de la economia naranja en paises con mayores ingresos.
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Todo lo anterior, muestra la participacion de la economia naranja en la dindmica econémica
mundial, pero sobre todo el crecimiento que viene registrando en los Gltimos afios, siendo

sector que se proyecta con éxito para el futuro.

Cifras de la Economia Naranja en el pais
En Colombia la economia naranja ha registrado un importante crecimiento. La economia

Naranja representa el 3.3 del PIB generando 1.1 millén de empleos, posicionandose por
encima de sectores como el café o la mineria (Camara de Comercio, 2017, citado (Barajas,
2017). La Conferencia de Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo indicé que
Colombia pasé de vender al exterior cerca de US$ 921millones en productos y servicios, de
la economia naranja, a US$ 1.824 millones en 2012 (Gonzalez, 2017).

En el pais este sector se ha analizado por subsectores, por ende, sus cifras se encuentran
fraccionadas en los siguientes sectores: audiovisual, creacién literaria, publicaciones, artes

escénicas, musica, jugueteria, formacion artistica -nombrada como educacion cultural- y



creacion publicitaria. Estos sectores registran el siguiente comportamiento segiin Escobar,
Forero & Vargas (2017):

-Las actividades audiovisuales comprenden el subsector que mas recursos econdmicos
genera, entre el 2005 y 2014 su produccién crecié mas del 130%, su valor agregado crecio
mas del 109% (se destacan el cine, la television y la radio).

-Los sectores de creacion literaria y publicaciones no generaron un gran impacto, incluso
existié mayor oferta que demanda; mientras que en diarios y revistas el valor agregado crecio
un 49,6% en diarios y revistas.

- Las actividades de artes escénicas tuvieron un aumento de valor agregado de més del 22,2%
entre 2005 y 2012. Asi mismo, la produccién de espectaculos artisticos presenté un
incremento del 28,2%.

-En el sector de musica en soporte fisico se registrd una desaceleracién del 20%, en gran
medida se debe a la facilidad que ofrece el internet para el acceso a ella y a la reproduccion
ilegal de esta.

-La educacion cultural aumentd su oferta tanto en el sistema educativo primario y secundario

como universitario.

Cifras de la Economia Naranja en el Valle del Cauca
En el Valle del Cauca se ha dado un importante avance en economia naranja. Un estudio de

la Camara de Comercio de Cali indicé que el Valle del Cauca fue el tercer departamento con
mayor nimero de registros de derechos de autor entre los afios 2005 y 2015, con més de 42
mil registros. También se encontr6é que hay un ecosistema de economia naranja al afio 2015
de mas de 8.000 empresas las cuales registran un crecimiento superior al 14%, las cuales a

su vez, estan distribuidas de la siguiente manera:



Grafico No. 12: Empresas Sector Economia Naranja en el Valle del Cauca
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Fuente: Elaboracidn propia, recuperado de: Camara de Comercio de Cali, 2015.

Asi mismo, se destacan importantes esfuerzos que se han realizado entre la Alcaldia de Cali
y la Camara de Comercio como es la plataforma Cali Creativa orientada a fortalecer el sector
gue se encuentra entre los primeros tres lugares en exportaciones de bienes y servicios en el
pais. Ademads, hay estrategias que se enfocan a realizar “eventos de impulso a la ciudad,
ruedas de negocios, formar una red de proveedores, espacios de networking y la creacion de
un programa de aceleracién de empresas creativas (DINERO, 2017). No obstante, se esta
realizando un esfuerzo por ingresar a la red de ciudades creativas de la UNESCO.
También, en el departamento hay un importante avance en materia de apoyo institucional y
publico. La economia naranja se contemplé en el Plan de Desarrollo del departamento donde
se establece que se ofreceran “programas para fortalecer y expandir la propuesta cultural y
artistica de la region aprovechando el componente multicultural de las subregiones del
departamento” (CAMARA DE COMERCIO DE CALI, 2017).

Por altimo, el Presidente Ejecutivo de la Camara de Comercio de Cali, Esteban Piedrahita
explico que para fortalecer este sector hay tres puntos centrales que se deben tener en cuenta
para que la Economia Naranja se posicione en el Valle del Cauca: primero, crear un



ecosistema regional de emprendimiento e innovacién, para ello, es necesario un mapeo del
ecosistema existente; segundo, la basqueda de una institucionalidad departamental y local,
con miras a desarrollar una estrategia regional especifica en los subsectores de la economia
naranja; tercero, apoyar a los empresarios y emprendedores que estan buscando servicios y
programas que les permitan (CAMARA DE COMERCIO DE CALLI, 2017).

Normatividad y reglamentacion de la Economia Naranja
La economia naranja se materializa como tal a través de la ley nimero 1834 del 2017, en la

cual se especifica que se fomenta la economia creativa con la ley naranja. Esta iniciativa fue
radicada por el entonces senador, y hoy presidente, lvan Duque, y firmada en el gobierno de
su antecesor Juan Manuel Santos.

En esta ley, que se encuentra en proceso de reglamentacion, se explica que este sector debe
recibir el apoyo y coordinacion para lograr que “las industrias creativas nacionales sean
exaltadas, promocionadas, incentivadas, protegidas y reconocidas” (Ley, 1834)-. Para lograr
esto, hay un proceso de gestion publica en el cual se busca promover 7 estrategias necesarias
para el fortalecimiento y difusion de la economia naranja, estas son: la informacion sobre el
sector, las instituciones de apoyo, el fortalecimiento de la industria, la infraestructura para su
desarrollo, la integracion de diferentes actores, crear mecanismos de inclusion a través de
este sector, y promover la inspiracion.

Ahora bien, las instituciones en las cuales se centra la responsabilidad de coordinar el
fomento y difusion de la economia naranja son: de Hacienda y Crédito Publico, Ministerio
de Trabajo, Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, Ministerio de Educacion Nacional,
Ministerio de TIC’s, Ministerio del Interior, Ministerio de Cultura, Departamento de
Planeacion Nacional, SENA, Direccion Nacional de Derechos de Autor y la Financiera del
Desarrollo Territorial (FINDETER).

Es importante destacar que, si bien hay un importante reconocimiento con esta ley, la
economia naranja ya habia tenido importantes avances en afios anteriores. El estudio
realizado por Escobar, G., Forero, T., & Vargas (2017) demuestra que Colombia es pionera

en la institucionalidad de este sector, y es un modelo para seguir en Latinoamérica. Asi se



destaca hechos como la Real expedicion Botanica, la fundacion de la Biblioteca Nacional y
el Museo Nacional si se desea ir algunos siglos atras.

Sin embargo, desde la parte institucional y normativa, se destacan hechos como la creacion
del Instituto Colombiano de Cultura (1968), en la Constitucion de 1991 la cultura adquiere
el nivel de derecho constitucional, la promulgacién de la Ley General de Cultura en 1997 y
la creacion del ministerio de cultura (Escobar, Forero & Vargas, 2017) ademas de numerosas

leyes y decretos® que promueven y fortalecen este sector.

Apuesta del actual gobierno en Economia Naranja
La actual administracion central, desde su plan de gobierno, ha sido enféatica en la relevancia

que tendra la economia naranja en los proximos 4 afios. Tanto en su plan de campafia como
de gobierno, lvan Duque, presidente de la republica, ha posicionado la economia naranja
como tema central.
En los Gltimos dias el gobierno, junto a iNNpulsa, y en cabeza del Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo, ha tomado como una de sus principales medidas crear el programa
“iNNpulso Naranja”, una iniciativa que comprende 8 programas para potenciar el
crecimiento de emprendimientos empresas innovadoras que pertenezcan a este sector
(PORTAFOLIO, 2018), para esto, se ha destinado mas de $ 5 mil millones.
El presidente Duque (PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA, 2018) manifestd que se creara
una cuenta satélite de cultura y economia naranja con el fin de medir como se encuentra el
sector, los empleos que promueve, la cantidad de empresas, sus exportaciones y cuales son
sus principales dificultades para asi mejorar al momento de tomar decisiones en el sector.
Asi, la Economia Naranja se proyecta como uno de los sectores que mas apoyo tendra en los
préximos afos; esto, lo hace con una ley que fomenta su participacion en la economia del
pais y con voluntad politica que se materializara en capacidad institucional para su desarrollo.
Para observar la voluntad politica que tendré el fortalecimiento del sector, se observo que en
el programa de gobierno habra una apuesta por lograr los siguientes puntos:

- La creacion de 1.400 centros SACUDETE (salud, cultura, deporte, tecnologia y

emprendimiento) para promover los beneficios de la economia naranja.

1Ley 397 de 1997, Ley 666 de 2001, Ley 814 de 2003, Ley 1185 de 2008, Ley 1493 de 2011, ley 1556 de 2012 y Ley 1675 de 2013.



- Desde el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo se promovera la industria de
servicios —con énfasis en el turismo e industrias culturales y creativas-.

- Contara con presupuesto, se espera que haya un aumento del rubro dedicado del PIB
a varios puntos entre los cuales se encuentra la Economia Naranja.

- Se creard un Viceministerio de Economia Naranja —dentro del Ministerio de Cultura-
para que haya un andamiaje institucional que permita incentivar y fortalecer este
sector.

- La meta es duplicar el PIB basado en el sector creativo al 2025 e impulsar el sello
“Creacion colombiana”.

- Creacion de Fondo Nacional para el Desarrollo de la Economia Naranja.

- Creacion de Areas de Desarrollo Naranja (ADN) que articulen inversion privada para

negocios creativos.

Asi mismo, se encuentra en el plan de Gobierno del Presidente Ivan Duque el Pacto por la
identidad y la creatividad: desarrollo de la economia naranja y proteccion y promocion de
nuestra cultura. En este pacto se especifica que se debe apostar al sector de la economia
naranja para solucionar los desafios productivos y de empleo. También, afirman que se
promoverd el levantamiento de informacion del sector para generar y mapeo y una
caracterizacion que permita abordar de la mejor manera el desarrollo y promocion del sector
(Plan de Gobierno, 2018).

Por todo lo anterior, se encuentran tres conclusiones principales: la primera, es que hay una
apuesta 0 mas bien un compromiso politico para el crecimiento y fortalecimiento del sector;
la segunda, el desarrollo general de los préximos cuatro afios de gobierno se relacionara desde
los distintos ministerios con la economia naranja y tercero, se espera una gran participacion

(y en crecimiento constante) de este sector en la economia nacional.

Panorama de la Economia Naranja en los municipios adscritos a la jurisdiccion de la
Camara de Comercio de Palmira.
En estos municipios hay actividades econdmicas y empresariales relacionadas con la

economia naranja. También hay esfuerzos en los Ultimos afios por apostarle a este sector que



como se ha observado se prevé como uno de los sectores que mas crecerd en los proximos
anos.

En un estudio realizado en (CAMARA DE COMERCIO DE PALMIRA, 2018), enfocado a
las industrias creativas, se encontrd que hay 394 personas naturales y sociedades, asi como
45 entidades sin animo de lucro que componen el sector. Asi, crean mas de 1.000 empleos,
inversiones superiores a los $110.000 millones e ingresos por mas de $62.000 millones de
pesos acorde con los datos reportados al registro mercantil.

También se destacan iniciativas como el evento “Mi region emprende”, donde convergen 22
instituciones publicas, privadas y académicas en torno a la promocion del emprendimiento,
que en el presente afio tuvo como principal temética la economia naranja. Esto, con el fin que
el sector tenga mayor grado de visibilidad y que los emprendedores decidan apostar por este

sector. Asi, se encuentran en el municipio los siguientes datos sobre este sector:

Gréfico No. 13: empresas de economia naranja en los municipios de jurisdiccion a la

Camara de Comercio de Palmira.
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En Palmira hay 306, en Candelaria hay 41, en Florida hay 27 y en Pradera hay 20 empresas
constituidas que se enmarcan en la Economia Naranja. Estas se encuentran clasificadas segln

el ente juridico de la siguiente manera:

Grafico No. 14: Distribucion de empresas por ente juridico
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Fuente: Elaboracion propia, datos recuperados de: Cdmara de Comercio de Palmira, 2018

Asi, se destaca que el mayor porcentaje de participacion en este sector esta en las personas
naturales y las SAS. Y por tamafio se encuentran distribuidas de la siguiente manera: 2
empresas grandes, 3 medianas, 376 micros y 13 pequerias.

Ahora bien, el empleo también termina siendo un gran aporte de este sector, ya que provee
mas de 1000 empleos? teniendo en cuenta las empresas y las Esales, estan distribuidos de la

siguiente manera:

2 Sin embargo, en el presente estudio solo se hace referencia a mil empleos ya que no se tiene el nimero
exacto de cuantos empleos este sector ofrece en la esales.



Gréfico No. 15: Namero de empleados en el sector de la economia naranja por ente
juridico
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Fuente: Elaboracion propia, datos recuperados de: Cdmara de Comercio de Palmira, 2018

Se muestra que son las SAS quienes promueven la mayor cantidad de empleo, seguidas de

las personas naturales y sociedades limitadas.

De acuerdo con los tres subsectores de la economia naranja la distribucion de las empresas
de Economia Naranja en los municipios de Palmira, Pradera, Florida y Candelaria se

encuentran distribuidas de la siguiente manera:



Gréfico No. 16: Clasificacion de las empresas de economia naranja en los municipios
adscritos a la Camara de Comercio de Palmira de acuerdo a los sectores de la

economia naranjas.
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Fuente: Elaboracidn propia, datos recuperados de: Camara de Comercio de Palmira, 2018

También son muy importantes en este sector las Esales, ya que como se menciono
anteriormente si bien en la industria de la economia naranja existe el interés por generar valor
agregado y mayor produccion, también hay una preocupacion de fondo por incentivar la
culturay el patrimonio cultural. Aqui, entidades sin &nimo de lucro tienen un papel relevante.

Asi, se encuentran que en los municipios de Palmira, Pradera, Candelaria y Florida:

3 para esta informacidn se hizo una agrupacién de los datos de la Cdmara de Comercio de Palmira de
acuerdo a los sectores de la economia naranja.



Grafico No. 17: Tipo de ESAL en los municipios adscritos a la Camara de Comercio

de Palmira.
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Fuente: Camara de Comercio de Palmira, 2018

Se encuentra que la mayor participacion de entidades sin &nimo de lucro en la economia
naranja es de las fundaciones. En menor medida, las corporaciones y las asociaciones, y
con muy poca participacion las asociaciones y las cooperativas.

Por otro lado, se encuentra que en las entidades sin animo de lucro las actividades se

encuentran distribuidas de la siguiente manera:



Gréfico No. 18: Actividades de las ESALES que se encuentran en el sector de la

economia naranja.
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Fuente: Camara de Comercio de Palmira, 2018.

En conclusion, en los municipios adscritos a la Camara de Comercio de Palmira ya hay un avance
importante en el sector de la economia naranja. Hay una cantidad considerable de trabajos que se
generan en este sector y empresas que desarrollan diferentes actividades econémicas que se enmarcan

en la economia naranja.
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Conclusiones y Recomendaciones
La economia naranja es un sector que viene adquiriendo interés de quienes dirigen y realizan

la politica pablica, adicional también viene registrando un aumento en su valor agregado y
en su numero de produccion. Por esto, debe existir una gran apuesta local que permita lograr
que se fortalezcan los emprendimiento existentes y aparezcan nuevos emprendimientos en
este sector en los municipios de Palmira, Pradera, Florida y Candelaria.

Se encuentra en diferentes estudios (previamente mencionados) que en este sector cuenta con
una alta informalidad, si bien se debe hacer claridad que en el presente documento no se
presentan cifras de este aspecto, es un tema que diferentes estudios lo demuestran. Por esto,
se debe dar un gran esfuerzo y articulacion de voluntades entre las instituciones publicas y
privadas para promover la formalizacion de actividades de las industrias creativas en los
municipios adscritos a la Camara de Comercio de Palmira.

También, se debe apostar por crear programas que le permitan a los emprendedores y
empresarios de este sector tener acceso a capitales semilla y de fortalecimiento y a
capacitacion en temas relevantes para la creacion y crecimiento de sus proyectos.

No obstante, y en concordancia con el actual gobierno, es el momento adecuado para realizar
acuerdos y proyectos con el gobierno nacional y entidades como Innpulsa, el SENA vy otras
organizaciones que tendran la directriz de apoyar a los emprendedores y empresarios de este

sector.



REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Barajas, E. (2017). Economia naranja industrias creativas, emprendimiento cultural e innovacién social.
Uniminuto. Bogota.

Benavente, G. &. (2017). Public policies for creativity and innovation: promoting the Orange Economy in
Latin America and the Caribbean. Interamerican Development Bank. From
https://publications.iadb.org/bitstream/handle/11319/8550/Pub

BID. (2017). Economia naranja, Innovaciones que no sabias que eran de América Latina y el Caribe.

CAMARA DE COMERCIO DE CALLI. (2017). A legislar en tono naranja . From
https://www.ccc.org.co/revista-accion-ccc/a-legislar-en-tono-naranja/

CAMARA DE COMERCIO DE PALMIRA. (2018). Jornada de Fortalecimiento Empresarial Gestores
Culturales de Palmira. PALMIRA: CCP.

CCP. (2018). Informe Registros Publicos 2018. Palmira: CCP.

CONFECAMARAS. (2019). Informe de Dindmica Empresarial en Colombia. BOGOTA:
CONFECAMARAS.

DANE. (2018). Boletin Técnico PIB Tercer Trimestre 2018. Bogota: DANE.

DANE. (2018, 12 31). TERRADATA. From TERRADATA: https://terridata.dnp.gov.co/#/perfiles

DINERO. (2017, 07 17). Cali Creativa: una plataforma para impulsar la economia naranja. From
https://www.dinero.com/economia/articulo/cali-creativa-programa-para-impulsar-la-economia-
naranja/246965

Dugue, I. &. (2013). La economia naranja: una oportunidad infinita. Banco interamericano de Desarrollo .
From
https://publications.iadb.org/bitstream/handle/11319/3659/La%20economia%?20naranja%3A%20Un
a%20oportunidad%?20infinita.pdf?sequen

Gonzalez, M. (2017). La economia naranja comienza a ganar relevancia en el PIB. Revista Portafolio
(Versién digital). From https://www.portafolio.co/la-economia-naranja-comienza-a-ganar-
relevancia-en-el-pib-512683

Parrish, D. (2017). Succesful Creative Entrepreneurship in the Orange Economy Worldwide. BOGOTA:
Transcripcion del discurso en la conferencia de economia creativa.

PORTAFOLIO. (2018). Destinan $5.000 millones para impulso de proyectos de Economia Naranja. Version
digital . From Recuperado de: https://www.portafolio.co/destinan-5-000-millones-para-impulso-de-
proyectos-de-economia-naranja-523044

PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA. (2018). La Economia Naranja ya es una realidad y tenemos que
potencializarla: Presidente Duque. From https://id.presidencia.gov.co/Paginas/prensa/2018/180914-
La-Economia-Naranja-ya-es-una-realidad-y-tenemos-que-potencializarla-Presidente-Duque.aspx .

UNESCO. (2015). Cultural times. The first global map of cultural and creative industries . From
http://unesdoc.unesco.org/images/0023/002357/235710E.pdf

UNIVERSIDAD DE LA SALLE. (2017). La institucionalidad de la economia naranja en Colombia. Un
estudio Neo-institucional para el periodo 2010-2014. BOGOTA: UNIVERSIDAD DE LA SALLE.

UNIVERSIDAD EXTERNADO DE COLOMBIA. (2017, 07 17). https://www.uexternado.edu.co/estudios-
del-patrimonio-cultural/sabes-que-es-la-economia-naranja/. From
https://www.uexternado.edu.co/estudios-del-patrimonio-cultural/sabes-que-es-la-economia-naranja/

Zambrano, O. (2017). Orange Economy. Infinity Opportunities in the inclusive development of Santander
2015-2016. From
http://research.bfu.bg:8080/jspui/bitstream/123456789/800/1/48_PDFsam_Sbornik-BFU-TOM1.pdf



